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ASOCIATIVISMO

Modalidad de trabajo que plantea la unión de actores y sus fortalezas con una visión 

y  objetivos en común.  



TRABAJO EN EQUIPOTRABAJO EN EQUIPO



CLUSTER TURÍSTICO

Agrupación de atractivos turísticos, infraestructuras, equipamientos, servicios y organización 

turística concentrado en un ámbito geográfico bien delimitado con una visión y objetivos comunes.



òLA COMPETENCIA PUEDE CONVIVIR CON LA 

COOPERACIÓN PORQUE AMBAS SE DAN EN DIMENSIONES 

DIFERENTES Y ENTRE DISTINTOS JUGADORESó



PASOS PARA ASOCIARSE

1. Valores y objetivos propios y en común

2. Visión y propósito

3. Conocimiento de la identidad y la oferta de cada miembro

4. Diagnóstico ðFODA, Canvas, otras herramientas

5. Diseño de producto, tanto en conjunto como individual

6. Definición de la Estrategia comercial

7. Plan de Acción

8. Monitoreo - Trabajo en equipo de forma constante!



¿EN QUÉ NOS PODEMOS ASOCIAR?

ÅRuta de producto

ÅProducto o paquete turístico

ÅAcción promocional ðferia, evento corpo

ÅClub de vino vinculado a lo turístico

ÅPropuesta gastronómica

ÅUna compra al por mayor 

ÅAbrir un nuevo mercado

ÅTraer en forma conjunta un influencer



¿LOS PROYECTOS 

ASOCIATIVOS 

TIENEN QUE SER 

POR Y PARA 

SIEMPRE?



HEMOS HABLADO DE 

ASOCIATIVISMO ENTRE 

PRIVADOS.

¿HAY OTRAS MANERAS?



COOPERACIÓN PÚBLICO - PRIVADO

Estrategia turística integral 

Sistema general que regula el desarrollo turístico más 

eficiente

El estado como gran vinculador

Potenciar la eficacia de las estrategias de Marketing



COOPERACIÓN PÚBLICO - PÚBLICO



COOPETENCIA

Necesidad de cooperar sin dejar de competir.

La teoría de los juegos aplicada a las estrategias comerciales: tipos de juegos 

(ganar/perder, perder/perder, ganar/ganar).



COOPERAR CUANDO SE TRATA DE CREAR O AGRANDAR 

UNA òTORTAó, Y COMPETIR CUANDO £STA SE VA A 

REPARTIR.





ALIANZAS ESTRATÉGICAS CON EMPRENDEDORES

Áreas de turismo

Desarrollo de productos específicos ðcabalgatas

Eventos corporativos y sociales

Acciones de promoción - ALMAlbec

Gastronomía:

ÁTercerización

ÁConcesión

ÁServicio de catering

ÁOtros formatos

¿QUÉ OTROS EJEMPLOS SE LES OCURRE?



CASOS DE 

COOPETENCIA Y 

COOPERACIÓN



MARIDAJE DE BODEGAS



ANÁLISIS DEL CASO

Å Miembros: bodegas pequeñas y medianas de una 

producción no mayor a 2 millones

Å Restaurantes en bodega con mínimo 2 años de 

existencia ðpor qué?

Å Objetivo: aumento del público mendocino/argentino. 

Análisis de capacidad ociosa. 

Å Identificación gastronómica

Å Estrategia de Marketing



SABORES QUE UNEN ðPATAGONIA + MENDOZA



ANÁLISIS DEL CASO

Å Se trata deuna propuestaque reúnea chefs que co-crean 

diferentes platos,con los productores y las bodegas locales.

Å Objetivos:

ÅSustentabilidad: utilización de productos de estación.

ÅPosicionamiento de nuevos productos: dar a conocer los 

recursos de cada localidad.

ÅIntercambio de Experiencias: recetas y conocimientos de la 

materia prima.

ÅRelacionamiento: un encuentro entre chefs emblemáticos y 

productores locales.



ALMALBEC


